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LIMITES DE RESPONSABILITE

Ce rapport est fourni a titre onéreux ou gratuit dans un cadre délimitant les
responsabilités de Quantifica, propriétaire de la marque OMSYC. Les
conclusions de ce rapport émanent de l’exercice de notre meilleure expertise
professionnelle et reposent en partie sur les éléments et informations fournies
par les opérateurs mentionnés dans ce rapport ainsi que sur les expériences,
connaissances et bases de données de Quantifica. L'utilisation de ce rapport par
des tiers, quel qu’en soit I'objet, ne dégage en aucun cas de tels tiers de réaliser
des « due diligence » pour vérifier les contenus de ce rapport.

Tout tiers qui utiliserait ou s’appuierait sur ce document pour prendre des
décisions engage sa seule et unique responsabilité. Par ce fait, Quantifica est,
ainsi, dégagée de toute réclamation, dommage ou autre qui résulterait de
décisions prises ou non prises par des tiers sur la base de ce document.

Toute reproduction méme partielle interdite sans au torisation
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