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Paris, Octobre 2008 
Au terme d’investigations approfondies menés les marchés européens des mobiles, Quantifica établit un classement global basé sur 14 indicateurs : la France se classe en 8ème position à égalité avec l’Espagne. 
La France pêche toujours par la grande faiblesse relative de son taux de pénétration mesuré par le nombre de cartes SIM/habitant, indicateur sur lequel Quantifica émet toujours des réserves. En revanche, la France affiche une très bonne compétitivité des prix, domaine dans lequel les pays du Nord de l’Europe restent imbattables. 
L’étude apporte aussi de nombreux autres éclairages intéressants. Par exemple, le nombre de MVNO installés en France se situe dans la moyenne européenne, en revanche la part de marché des MVNO est bien plus faible. Comment expliquer ce décalage ? Introduction plus récente des MVNO en France que dans d’autres pays ? Conséquence du contrôle capitalistique des MVNO performants par les opérateurs dans certains pays (Allemagne, Danemark, Royaume-Uni) ? Faiblesse des prix des appels sortants ? Etc. 
Autre exemple, la Norvège se classe fort bien en compétitivité prix alors même que le niveau de concentration est le plus élevé d’Europe avec seulement deux opérateurs actifs sur le marché. Dans d’autres pays (Autriche, Pays-Bas), les taux de concentration s’élèvent du fait que le nombre d’opérateurs se réduit.

Autant de repères qui peuvent alimenter utilement les débats et les analyses à un moment où la France se pose la question de l’opportunité d’introduire une quatrième licence en France. 

Il convient de noter que la 5ème édition intègre un nombre toujours plus important de pays passé de 7 lors de la 1ère édition commanditée par l’ARCEP à 16 aujourd’hui. 

La Méthodologie 
· Indicateurs macro-économiques 

· Part du secteur des mobiles dans le PIB 

· Contribution du mobile à la croissance du  GDP entre 2001 et 2007

· Taux de pénétration des mobiles (cartes SIM) dans la population totale  

· Part du trafic mobile (sortant) dans le trafic téléphonique total du pays
· Indicateurs usages et prix 

3 indicateurs usages

· Consommation mobile sortante en minutes par cartes SIM /mois

· Consommation mobile sortante en minutes par cartes SIM /mois

· Nombre de SMS par carte SIM /mois


4 indicateurs prix
· Prix moyen de la minute sortante (€/mn/mois) 

· Prix moyen de la minute entrante (€/mn/mois)

· Prix moyen du SMS en euros/mois

· Recette moyenne/abonnement (panier composite) 

- Panier abonné à consommation moyenne (OCDE/Commission européenne) 

- Panier de recette moyenne européenne  (Quantifica)

· Les indicateurs de  performance de structure concurrentielle 

· Indice de concentration des opérateurs d’infrastructures  
· Indice de concentration normé des opérateurs d’infrastructures

· Presence of virtual mobile operators (MVNO) :

- Nombre des MVNO actifs sur le marché 

- Part de marché des MVNO dans le total des abonnements




COMMUNIQUE DE PRESSE


competitivite du marche mobile :


la France occupe une place médiane en Europe























Le classement des pays en compétitivité des prix moyens de la minute sortante





Base 100 = moyenne





Source www.quantifica.fr 





QUANTIFICA


Auparavant OMSYC (L’Organisation Mondiale des Systèmes de Communication), Quantifica est un centre de recherche et d’analyse indépendant depuis 1988. Grâce à notre base Data-on-Demand dotée de plus de 247 000 données, vous créez votre propre outil et personnalisez vos données  du monde des services de communications électroniques et des marches media. Nos clients : des autorités de régulation, des opérateurs, des banques d’investissements et des cabinets de conseil. 


CONTACT : Sara CLIGNET


                  			                    +(33) (0)1.55.04.87.30 /  info@quantifica.fr


                      			                     QUANTIFICA – 32, rue des Jeûneurs – 75002 – PARIS - FRANCE
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